
<90 = Unterproportional affin // 100 = Durchschnittlich affin // >110 = Überproportional affin 
Im Vergleich zur gesamtdeutschen Bevölkerung ab 14 Jahren

„Die Zielgruppe der ist 
überaus affin für Bioprodukte, 

Nachhaltigkeit und vegane 
Alternativen, wobei der Preis in 

der Kategorie Süßwaren- und 
Knabberartikel eine 

untergeordnete Rolle spielt.“

b4p 2025 I. „Ich kaufe gezielt Natur- und Bioprodukte:
Trifft voll und ganz zu“, n=3.261; „Beim Kauf achte ich auf die
Nachhaltigkeit der Produkte (Umweltverträglichkeit, keine
Kinderarbeit etc.): Trifft voll und ganz zu“, n=2.779; „Ich
bevorzuge nach Möglichkeit Produkte hier aus der Region: Trifft
voll und ganz zu“, n=8.067; „Ich greife beim Kauf von
Lebensmitteln gerne zu veganen Alternativen: Trifft voll und ganz
zu “, n=1.699; „Süßwaren, Knabberartikel: Achte vor allem auf
den Preis“, n=2.467; „Süßwaren, Knabberartikel: Achte vor allem
auf die Marke“, n=2.184; „Tafelschokolade: Esse ich täglich oder
mehrmals pro Woche“, n=2.209



RELEVANTE KUNDENSEGMENTE RÄUMLICH SICHTBAR UND 
DADURCH POTENZIALBASIERT „BEARBEITBAR“ MACHEN

Sehr hoch

Hoch

Mittel

Gering

Sehr gering

Anteil des Kundensegments 
im PLZ-Gebiet

Bsp.-Segment 1:

Ab 45 Jahren

HHNE < 2.500€

1-2 Personen-Haushalte

Traditionalisten & 
Disziplinierte

Bsp.-Segment 2:

Bis 44 Jahre

HHNE > 2.500€

3+ Personen-Haushalte

Offene & 
Hedonisten


